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1. IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA:

1.1. Tipo de Actividad: Materia regular teérico-practica obligatoria de la Carrera de
Disefno Grafico (3er ano — 2do cuatrimestre).
1.2. Denominacién: Sociologia de la Comunicacion visual.

2. RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA:

2.1. Profesora Adjunta a cargo: Esp. Lic. Adriana Inés Echeverria.
2.2, Profesora JTP: Mgtr. Prof. Mariana Chiarelli Bagur

3. FUNDAMENTACION:

La materia Sociologia de la Comunicacidn se relaciona directamente con Comunicacionly
Il, asignaturas del 1ero. y 2do. ano, respectivamente.

El Programa de la catedra de Sociologia de la Comunicacion del 3er. afio de la Carrera de
Diseno Gréfico, se sustenta en aquellos aspectos que intervienen en los procesos sociales
e histéricos y los que repercuten en la dinamica de la comunicacién en el hombre,
provocando en éste y en su entorno cambios sustanciales.

El tema central de la materia es la comunicacién, su devenir histérico, las principales
corrientes del pensamiento al respecto, especialmente durante la transicion del
modernismo al postmodernismo, y el hombre y la sociedad actual. Se trata de reflexionar
sobre los aspectos y enfoques propios de la disciplina en cuestidén, y de conocer y
aprehender paradigmas, marcos de referencia teéricos y la dimensién sociohistérica y
cultural de la comunicacion.

Desde esta asignatura se pondra especial énfasis en la adquisicion de mecanismos de
andlisis y reflexion para abordar la realidad desde una mirada critica, analitica y objetiva. El
enfoque sistémico permitird considerar las relaciones y funciones que se establecen desde
diferentes saberes (comunicacion, sociologia, historia, antropologia cultural, psicologia
social, etc.) y posibilitara la apertura hacia nuevas formas de repensar los fenémenos
sociales actuales.

4. OBJETIVOS DE LA MATERIA:

Que el alumno:

* (Conozca los paradigmas de la sociedad de masas y de la sociedad de la
informacion.



SOCiOIOgiadela

comunicacion visual

DG-FAUUNNE 2025

* Reflexione sobre la comunicacién de la sociedad actual: La posmodernidad y
sociedad transparente, del cansancio, del vacio, etc.

* Analice el fendmeno comunicacional desde una perspectiva interdisciplinaria.

* Desarrolle actitudes criticas, analiticas y cientificas en relacion con la lectura de
suentorno.

5. ASPECTOS METODOLOGICOS:

En los aspectos metodolégicos, la Catedra se apoyara en el enfoque constructivista del
aprendizaje y el modelo didactico principal que se propone es el conocido como “accién-
reflexion-accion”. Esto implica que los docentes actuaran basicamente como animadores
y asesores, trabajando en forma personalizada con cada grupo, brindando informacion (en
forma expositiva y mediante material impreso), motivando la reflexién de los cursantes
sobre los objetos de estudio y monitoreando en forma continua los avances del grupo. El
modelo se completa con la aplicacién de las conclusiones (accién) a las mismas o a nuevas
situaciones problematicas, pero ahora con nuevos enfoques e instrumentos construidos en
el proceso cognitivo previo. En todo el desarrollo de la materia, los docentes estimularan la
transferencia, por parte de los alumnos, de los nuevos paradigmas que se vayan
construyendo y promoveran la vision holistica de todo proceso socialcomunicativo.

Se utilizaran técnicas que permitan crear una serie de situaciones motivantes para
desarrollar actitudes creativas. Se trabajara con metodologia grupal, estimulando la
participacion y autogestion del aprendizaje.

El alumno descubrird y construira el saber desde su propia experiencia, para alcanzar a
posteriori, un estadio superior de conceptualizacidon que le permita comprender la sociedad
actual como comunicador visual.

6. CARGA HORARIA:

Las clases se desarrollaran de acuerdo al calendario académico hasta finalizar el segundo
cuatrimestre, con una carga horaria de 60-80 h. en total.

7. EXIGENCIAS ACADEMICAS':

Para aprobar la asignatura, el estudiante debera cumplir con las siguientes exigencias:
* Asistencia al 80% de las clases tedrico-practicas.

* Aprobacion de los trabajos practicos y un Trabajo Final Integrador.
* Aprobacion del Examen Final.

' La materia se regulariza con el cumplimiento de los puntos 1y 2. Existe la posibilidad de aprobar como
alumno promocional.
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8. CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA:

Los contenidos de la materia Sociologia de la Comunicacion estan organizados en tres ejes
tematicos:

UNIDAD 1: CULTURAY SOCIEDAD

1.1.
1.2.
1.3.
1.4.

Comunicacion, culturay sociedad.

Modernidad/Posmodernidad.

Sociedad de masas. Cultura masiva. Cultura mediatica. Industria cultural.
Comunicacion y Nuevos Paradigmas Sociales: Sociedad del Cansancio.
Sociedad de la Transparencia. Sociedad Liquida. Sociedades Sostenibles e
Insostenibles.

UNIDAD 2: SOCIEDAD DE LA INFORMACION

2.1.
2.2.

2.3.

2.4.
2.5.

La Sociedad de la Informacién. Desmasificacidony globalizacion.

La dinamica local-global. Conflictos culturales de la globalizacién. Los no-
lugares.

Comunicaciéon y nuevas utopias. Las utopias ideoldgicas. La utopia
tecnicista

La “Galaxia Gutenberg”y la “Aldea Global”.

Las redes sociales y laborales.

UNIDAD 3: FENOMENOS SOCIALES Y COMUNICACION EN EL SIGLO XXI

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.

3.5.
3.6.
3.7.

Comunicacion, Pandemia y nuevos espacios urbanos.

Comunicacioén, Identidad y Culturas hibridas.

Industrias Culturales y Pandemia.

Comunidades virtuales. Medioambiente. Comercializacién de productos
simbolicos.

Sociedad del Cansancio. Sociedad de la Transparencia.

La Sociedad del videojuego.

El estudio social de la Inteligencia Artificial (IA): Implicaciones sociales y
culturales de la IA. Interacciones humano-IA y sus efectos en la sociedad.
Impacto de la IA en las relaciones sociales y la comunicacion. Desafios
éticos y politicos de la IA en el contexto social. Influencia de la IA en la
construccién de identidades y subculturas. Reflexiones sobre el poder y el
control en la sociedad impulsados por la IA. Perspectivas criticas del
desarrollo y uso de la IA en diferentes sectores Dilemas y debates entorno a
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lalAenelambitode laprivacidadylavigilancia. LalA como objeto de estudio
en las ciencias sociales y humanidades.

3.8. Lainfluencia de la Inteligencia Artificial (1A) en el disefio grafico y la cultura
visual: Transformacidon de la estética y los estilos visuales impulsados por la
IA. Generacién de imagenes realistas y simulacion de estilos artisticos
mediante IA Impacto de la IA en la percepcién y apreciacién del diseno
grafico. Etica y responsabilidad en la produccién y distribucién de disefios
generados por IA. Desafios y oportunidades del disefio grafico en la era de la
IA. Reflexiones sobre el futuro del disefio grafico en un entorno cada vez més
impulsado por la lA.

9. ACTIVIDADES DE LA ASIGNATURA:

e Las estrategias didacticas basicas de la materia seran:

e Exposicién deldocente.

e Lectura de documentos producidosy seleccionados por la Catedra, analisis
y discusiéngrupal.

e Elaboracién de un trabajo monografico o de un ensayo sobre un tema a
eleccion del alumno (Unidad 3).
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